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ACCADEMIA DEL PROFUMO 2018
| FINALISTI

Sono stati svelati lo scorso novembre a Milano i finalisti della 29esima

edizione Premio InternazionalcjGCacemigiticl Promme 2018,

selezionati dalla ‘giuria nomination’ composta da aziende aderenti ad

[CEEEEESE] BSlg) 20 beauty editor e blogger e da esponenti del

retail della profumeria. I Premio & strutturato, come o scorso anno, in

sette categorie che verranno votate da tre diverse giurie: Miglior profumo
dellanno femminile & maschile, eletti dalla giuria dei consumatori; Miglior
creazione offattiva, Miglior profumo made in ltaly € Miglior packaging,
tutti maschile e femminile e tutti scelti dalla giuria tecnica come anche
Miglior profumo collezione esclusiva grande marca e Miglior profumo
profumeria artistica, entrambe queste ultime categorie senza genere.
Infine la categoria Miglior comunicazione, maschile e femminile, scelti
dalla giuria VIR, |l sistera di votazione per arrivare alla proclamazione
dei migliori profumi dell'anno, maschile e femminile, che avverra il 15
maggio 2018 a Milano con un evento esclusivo, & quello rodato:

i consumatori potranno esprimere le loro preferenze dal 22 gennaio al
14 aprile 2018 sia in rete, sul sito e sulla pagina facebook o NG
EEIBIGHES] <= nelle profumerie italiane con i volantini ‘squilla e vinci,

e presso lapposita postazione situata nel Centro Servizi de! BESIGRION
Worldwide Bologna, in programma dal 15 al 19 marzo 2018.
'associazione che ha lo scopo di diffondere la cultura del profumo,
accanto al’edizione 2018 del Premio, da seguito all'iniziativa del percorso
offattivo itinerante *Straordinario sentire’ con una nuova tappa a
Spello prevista dall'8 al 10 giugno 2018, dopo guelle di Milano e Firenze
nel 2016 e Roma e Padova nel 2017, che hanno visto un'affluenza

di oltre 5000 visitatori. Quella di Spello sara sviluppata come

un percorso offattivo in tre atti e accompagnata da numerosi eventi di
apporfondimento e confronto sul mondo del profumo. Infine sempre
il 2018 sara un anno di conferme dato che oktre a Straordinario
sentire ormai alla quinta tappa ci sara anche la seconda edizione
della Giornata nazionale del profumo fissata per il 21 marzo 2018,
un'‘occasione per celebrare il mondo delle fragranze in collaborazione
con i professionisti e le aziende che lavorano nel dietro

le quinte della creazione. Festeggiamenti & animazioni lungo ‘r\
l'arco di una settimana per un fitto programma . W
di valorizzazione del profumo e della sua filiera e di ~ l %
promozions di conoscenza su tutto il territorio nazionale. \"‘
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. miglior profumo dell’'anno maschile

TRUSSARDI
RIFLESSO

Uno sguardo sull'lo, una meditazione sul sg,
un'indagine sulla memoria. Trussardi Riflesso
& un profumo che invita alla riflessione,
alla scoperta della contemporansita
attraverso gli strumenti dell'heritage. Con le
sue note legnoss e oriental, racconta la storia
di un uomo che ama le sfide e che vive lo
sport come uno stile di vita ma sempre
con eleganza. Proprio come André Hamann,
I famoso influencer protagonista
della campagna diretta da Mark Segal.

@ NASO
CASA ESSENZIERA

Coneepito dal naso
internazionale Varanique
Nyberg con un metado
craativo che bilancia
lintensita delle emozioni
con una disciplina

profonclamente scie

* COMPOSIZIONE
OLFATTIVA
La famiglia offattiva di

Triassardi Rifle: si inserive

tra i legrios|-arientali.

Fresche note di di

agrumi e mela verde
evolvone inun bouguet di
geranio, Toglie di violetta g
lavanda primadl lasciar
spazio a un fondo di pelle
italiana, essenza di vetiver
e fava tonka.

AT nwwf

| HM_M

::

PACKAGING

|l flacone disegnate

e

dall'architetic
Carlo Colombo,

in collaborazions con Gaia
Trussard;, & caratte
dauna superficie a coste

zato

che ricorda il ra

dei motori, cosi comel
prezioso tappo inzamae
Surlyn ricorda il volante di

un‘automobile.

_‘ COMUNICAZIONE

Un profume pensata per un

uormo nuove, che fain

dalla les

Quest'uomo & Trussardi
Riflesso che Andre
Hamann, modello & social
influencer, interpreta nalla
campagna puiblicitaria che
onta il mondo

chiuso nellafragranza

le Trussardi Parfums.
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BLUMARINE
DANGE-ROSE

Sensualita, romanticismo e seduzione. Ma anche
forza, coraggio e personalita. Sono le tante
sfumature della femminilita rappresentata da
Blurmarine Dange-Rose, un jus ricco di nuance
che, per la prima volta nella storia della profumeria,
associa l'intensita della Rose de Versailles
allimpertinenza balsamica dei fiori di basilico.
A crearlo un naso di fama internazionale,

Pierre-Constantin Gueros, specializzato nel realizzare inediti

accordi con la rosa. E proprio guest'ultima torna
anche sul flacone che, come un bocciolo ancora
chiugo, cela il suo effetto sorpresa.

NASO
CASA ESSENZIERA

Per la prima volta nella

3, Il naso Plerre-

nstantin Gue

ciato intensita
Versailles

0 balsamico del fiori

| COMPOSIZIONE
OLFATTIVA
La potenza balsamica dei

0 evolve

fiori ¢l basi

nun e ne ruota

'€ Cl

attorno alla

Pericolosa, una

come Rosa dl Versailles.

Il fendo pol & la

quinte A della

femminilita con legno di
cashimere, patchoulie

aniora bianca.

PACKAGING

Ik

richizma la forma naturale

e di Dange-Rose

di unar

un hoat

al mornanio

Jra. Tuttod

COMUNICAZIONE

Curata dal fotografo Dusan
1 Fablo

, la campagna & una

Reljin e dal re:

favole
statue e gli affreschi di Villa

ambientata trale

Litta a Milano, che vede

Vika Falileeva.
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BULGARI
GOLDEA THE ROMAN

Nelle notti romane sboccia un profumo.

Un chypre reinterpretato con audacia dal maestro
profumiere Alberto Morillas con fiori bianchi,
muschio nero e patchouli. E Goldea The Roman
Night di Bulgari, una fragranza dedicata a una
moderna dea della notte interpretata, nella
campagna stampa, da Bella Hadid.

Come un inafferrabile gatto, la supermodella
passeggia sui tetti della Citta Eterna alla scoperta
della sua grande bellezza.

NIGHT

NASO
CASA ESSENZIERA

“‘Quando ho immaginato

| COMPOSIZIONE
OLFATTIVA
Il nas

chypre — uno

o ha reinventato il

rdi pill iconici della

profumeria —

un beuguet di

muschi ner|. Dalle

lose e

peocnia nel saaun

infuso di gelsomina

PACKAGING

gar rivisita l'iconice

ne Goldea

nipnaotica

di mistero. Una

ita creazione dalla

femminile,

stita. da uno scintillante

amalto hero.cha n lt:

a

al massino |l fascino.

COMUNICAZIONE
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miglior profumo made in Italy maschile

CASA ESSENZIERA

"Volevo crears una
fragranza con la personalita
& laforza dicaratiere

del’Or 0"

ha affermato

il masstre profumiere
Jacgues Cavallier.

BULGARI
AQVA POUR HOMME ATLANTIQUE

Bulgari scrive un nuovo capitolo della sua saga
olfattiva Agva. Questa volta ispirato alla forza
dellOceano Atlantico e dedicato all'uomo tanto virile
quanto sportivo. Un jus che, creato dal maestro
profumiere Jacques Cavallier, &€ un puro
concentrato di energia oceanica. Le sue note
fresche e acquatiche evocano sin da subito
il profumo della spuma del mare.
Questo perché ruotano attorno a un inedito sentore
di ambra marina che perpetua
la leggenda offattiva dellambra grigia.

COMPOSIZIONE

OLFATTIVA
Jacoues Cavallier ha

orehs! o un juschea

unisce sensualita e

. Un binemio
|l
creazione di un'inedita

fresct

passibile solo gra

2

nota di ambra marina che
perpetuala leggenda
olfattiva dellambra grigia,

uno degll ingreclient! pil

rari della prefumerla.

Attorno a guesta ructano
agruml, vetiver, patcheull e

legno di sandalo.

ATLANTIQVE

PACKAGING

lHlzeens scultario in vetro

emetalo ricordalaform

Un design puro & potente
che rends emaggioc agli
abissi d

che

con le sue sfumature di blu,

) sulla riva del mare.

_‘ COMUNICAZIONE

Negli seatti di Michel Sedan,

ilmodello Justica Joslin

interpreta alla perfezione

un aroe moderm e, forte
rizzonte
gendosi risoluto tra
le:onde dell'Ocaanc.
Impossibile nan
contemplarrie la

sconfinata immensita.
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GABRIELLE

Pa S

CHANEL
GABRIELLE

Un profumo che celebra una grande donna:
Gabrielle Bonheur Chanel. Non di certo il primo a
rendere omaggio alla stilista. Ma sicuramente quello
che piu di ogni altro coglie I'essenza della sua
personalita priva di maschere, ruoli o false
apparenze. A archestrarne la partitura olfattiva, come
di consueto, ¢i ha pensato il naso profumiere Olivier
Polge che, in collaborazione con il Laboratoire
Parfums Chanel, per la prima volta ha voluto
focalizzarsi sulle note floreali, immaginando
ur'astrazione di fiori bianchi che richiama tutte le
varieta di fiori presenti negli altri profumi della Maison.

| CHANEL {
i

NASO
CASA ESSENZIERA

| fiori sono sempre stati
presentl nel profumi Chanel
ma questa volia il naso
profumiere Olivier Polge ha

deciso di mettarli a nudo.

| COMPOSIZIONE
OLFATTIVA
Per ereare un fiore da

segno che richlamasse tutt]
ifiori del profumi Chanel,
Qlivier Polge ha selezionato
I'vlang ylang, il gelsomine e
il flore drarancio;
accostandoli a un tocco ¢l
tuberosa coltivata a Grasse.
Lintensita cli cuesti & stata

poi esaltata con sentori GAERIELLE

CHANEL

pan| g

dl muschi, legni e agrumi.

PACKAGING

Come il jus diGabriele fa
propri tutti | fiori del profumi
Chanel, cosi anche il suo
flacone riunisce in uunica
sihouette tutti gl altri flaconi
della Maison. |l.suo design
squadrato evaca e lines

dei profum| iconici della
Maison, mentre i suo vetro

diventa sottilissimo

per far risplendera il jus.
Viste di proiile, incltre,

le pareti di veiro convergono

verso il centro.

46

IMAGINE 1 2018

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

062835

Codice abbonamento:

Accademia del profumo



Mensile || Data 01 -201 8
Pagina 33/ 76
Foglio 1 1 / 28

COMUNICAZIONE

Nello spot girato a Los Angeles
dal regista Ringan Ledwidge,
['attrice Kristen Stewart

interpreta una moderna

Gabrislle che, iniziamente
racchiusa in un bozzolo,
riesce poi a libararsens per

lanciarsi di corsa verso una luce
liberatoria. Le immagini della
campagna sono, invece, stats
scattate dal fotografo Karim
Sadli che ha voluto immortalare
lIvolto della protagonista in

utta la sua intensite.
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COLLISTAR
LA ROSA

Per Collistar, il parfumeur Jordi Fernandez ha scelto
di raccontare le sfumature piti sensuali € memorabili
1 regina fiori. E cosl nata La Rosa, un
bouguet fiorito, fruttato e legnoso che va a
completare la Prestige Collection del marchio con
una proposta decisamente fermminile. A renderla
unica, l'incontro tra due diverse varieta offattive di
rosa: l'opulenta e magnetica Rose Water Natsource
e l'eterea ed elegante Rosyfolia, Queste -
impreziosite con mughetto, pepe rosa, ambra
muschio bianco - vanno a comporre una vera e
propria ode alla sensualita piti misteriosa.

48

NASO
CASA ESSENZIERA

In natura, laresa hapitdi

i odoroai

Per Collistar, il naso Jordi

Fernandez ha scelto

| COMPOSIZIONE
OLFATTIVA

Un bouguet fiorite-

fruttato

Natsource e

di mahonial e un fendo di

muschio bianco € ambra.

PACKAGING

Ilacone de LaRosa & lo

i profumi della
Callection i

Arenderlo pittfemminile,

il tocee
dit.

COMUNICAZIONE

Avyalto da una sfavillante

ritratic .come ungioiello

galta profumeria. La sua

riprende tutti i codici colore

del packaging.

IMAGINE 1 2018

Ritaglio

stampa ad wuso esclusivo del destinatario,

non riproducibile.

062835

Codice abbonamento:

Accademia del profumo



Mensile Data 01 -201 8
I M A G I " E Pagina 33/76
Foglio 13 / 28

miglior profumo dell'anno maschile

COLLISTAR
LINCENSO

Fragranze come emozioni che vengono da
molto lontano. Questo il concept della Prestige
Collection di Collistar, un viaggio attraverso le
note pill rare e preziose dellAlta Profumeria,
che 'anno scorso ha visto il debutto de
LIncenso. Questa fragranza creata da Fabrice
Pellegrin, indaga le numerose - ma sempre
calde - sfaccettature di una delle note piu
amate della profumeria orientale (& non solo). A
custodirla, un flacone elegante e prezioso.

&0

& NASO
CASA ESSENZIERA

COMPOSIZIONE
OLFATTIVA
Line

le meatetie prime - Si

_‘ COMUNICAZIONE

€ns0 - la pil mist

dasubite nello

‘afta profumet]

FleL.

Lasuaimm:

gine

istituzionale riprends

tutti | cedici colors

PACKAGING
4'7
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GUCCI
GUCCI BLOOM

Un profurmo audace, una fragranza floreale, capace
di trasportare limmaginazione in un grande giardino
rigoglioso, colmo difiori e piante. Questo il concept
alla base di Gucci Bloom: non I'ennesimo profumo
della Maison, ma il primo profumo realizzato secondo
la visione del suo attuale direttore creativo
Alessandro Michele. Costui, con la collaborazione
del maestro profumiere Alberto Morillas, ha infuso
I'energia e la vitalita della moderna donna Gucci
in ogni nota della fragranza, cosi come nel suo
design anticonformista e nelle atmosfere sognanti
della campagna pubblicitaria.

NASO
CASA ESSENZIERA

Unjus ¢ to dal maestro

profumiere Alberio Meorillas

uccel.

| COMPOSIZIONE
OLFATTIVA

Con i suoi se

torl, Gueck

Bloom evoca un giarding
affollato rerse qualita di
fiori. La tuberosa naturale si

intreccia con il gelsomine
ivamente con le

di Rangeon

a planta

Sud delindia,

prima volta in

profumeria.

PACKAGING
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CAMPAGNA

Protagoniste della campagna,
tre donne accomunate da un
legams spaciale con la Malson:
I'attrice Dakota Johnson, la
modella Hari Nef e lartista Petra
Coliins: La loro bellezza & ritratta
da Glen Luchford attraverso
diversi scenari: stradeche
vertleggiano come uno

splena cdinoingless, il &

sorseggieto sul bordo di un

marciapiede su cui crescono
fioti; I'appartamento invaso da

piante rigogliose.

2018 1 IMAGINE
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TIFFANY & CO.
TIFFANY & CO.

Il legame tra Tiffany e il fiore di Iris & antico e risale ai
primissimi disegni conservati nel Tiffany Archive.
Basti pensare che fu proprio una spilla a forma di

iris, con granati demantoidi e zaffiri, a far vincere alla

maison il pitl importante premio al’Esposizione di
Parigi del 1800. Oggi questo fiore diventa
protagonista anche della nuova fragranza del
brand, orchestrata da Daniela Andrier con note di
mandarino verde, patchouli e musk; e custodita

al'interno di un flacone gioiello confezionato

nelliconica Tiffany Blue Box.

o4

NASO

CASA ESSENZIERA

Questo profumo

Intenso & stato orcl

con maestria da Danisla
Andrier, ben noto maitre
parfumeur di Givaudan.

COMPOSIZIONE
OLFATTIVA

MPOS ns, una nota

'ir

prime il forte
legame con la storia della
maison. Fu propri

spilla a formadi irs, con
granati demantoldi &

Zzaffin, a far vince

Tiffany il pill impertante
premio all'Espos

one:d
Parlgl del 1900. Attorno
2 questa nota, ruotano

mandatino verde (in testa),

patchouli e diversi musk

(sul fonclo).

PACKAGING

Il flacone si ispira al tagli
di diamante pil iconici.
1l minL

avoro di
eltatura della base
ricorda il Tiffany:
Diamend da 128,54
carati, mentre le linee
pure dellaparte alta

YOI "anelodi

fidanzamanto con
diamante Lucida. E.

come futte lec ni

Tiffary, anche il profumo

viene contf nato nella

sua esclusiva Blue Box.

COMUNICAZIONE

il superiluc per

concentrarsi sulla natira
pib intima del marchio

& gli elerment! pitt
essenziali: il Blue Tiffany,

i diarnantl, il profumo & la
pelle. Danotare, comele
Immagini allucane in mede
sottile allesperienza
sensariale del profumo
concentrandos! sul collo,

| polsi edietro le arecchie.
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£
e Parco Palladiano ¢ la collezione di fragranze di Afta
BV ) Profumeria di Bottega Veneta ispirata ai giardini del
;g “"ﬁa‘i{ ‘i“‘g Veneto dove sorgono le ville rinascimentali progettate
. e dall'architetto Andrea Palladio nel sedicesimo secalo.
} Questi sono da sempre una fonte d'ispirazione per la

maison. Non a caso, | rinomati laboratori di pelletteria di
é Bottega Veneta si trovano proprio in una villa restaurata
'g, - fuori da Vicenza, Un legame con la terra che trova
3 ™ espressione attraverso le fragranze Parco Palladiano
'L, , che guest’anno sono diventate nove, con l'aggiunta di
@‘ 3 tre nuovi jus. Tra gquesti ¢’e Parco Palladiano VI con le
B3 25 sue note fiorite € muschiate.

| COMPOSIZIONE | LISPIRAZIONE

NASO
CASA ESSENZIERA

Michel Almairac & parte della

sforia offatfiva della maison.

Ha sviluppato Eau Legére,

Essen sromatique. Parco
Palladiano |, VI e oggi anche

Parce Palladiano VIi.

OLFATTIVA

Pareo Palladiane VIl avoca
la lupe tenue dell’alba sui
lilia del giardino con un jus
fiorito 8 muschiato,
lumineso & intenso, che
ruota attorno a una nota di
lavanda.

_ PACKAGING

Il flacane di Parco
Palladiano Vil riflette i valori
di Bottega Veneta e dela
tradlizlone vetrarla

venezlana, con liconico

mofivo Intreceiaio proposto

sullintero flacone, sul tappo

esulla scatola esterna.

“idea & ricrears

one olfattiva che si

limpr
ha passeggiando in questo
giardino straordinariamente
rigegliose. Ho decise di

sostare davanti aililae

rip
allinterno dell'ambisnte che

durre fedelmente |l fiors

lo cireonda” spiegal

profumiere Michel Almairac.
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BOTTEGA VENETA
POUR HOMME PARFUM

Bottega Veneta Pour Homme, la prima fragranza
maschile dalla maison lanciata quattro anni fa,
presenta una visione distinta della mascaolinita,

abbinando sensualita e intelletto raffinato.
Oggi la storia del moderno uomo Bottega Veneta
prosegue con Bottega Veneta Pour Homme Pafum
che, con la sua altissima concentrazione di note
egnose e speziate, & stato creato da Daniela
Ar ndrl r e Antoine Maisondieu per nobilitare i valori
della fragranza originale con una maggiore
dose di forza e mascolinita.

‘ COMPOSIZIONE _‘ COMUNICAZIONE
OLFATTIVA

Un

R

fotografo A

0 a New York dal
= Lindlahl,

l'intimo ritrat

in bianco e

di note

> dl fogllie

PACKAGING
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YVES SAINT LAURENT
MON PARIS EAU DE TOILETTE

Riprendendo in modo naturale le caratteristiche
della versione eau de parfum,

Mon Paris Eau de Toilette di Yves Saint Laurent &
un invito a perdere i sensi nella leggerezza
dellamore. Un'esperienza olfattiva che racconta
di una fuga d'amore inebriante, di un momento che
sembra durare per sempre. Sullo sfondo,
ancora una volta, ¢'e la citta degli amanti, Parigi
con i suoi tetti e la Torre Eiffel.

| COMPOSIZIONE
OLFATTIVA
Da subite, il suo jus rivela

COMUNICAZIONE

La modella canadese Crista

uno splenck cidulato, Cober e 'attore Jérémie

con note di amotto Laheurte interpratanc

lampane & mo = ol Pamare secondo Yves Saint

no un romantice

Laurent. Logation scelta:

st di gelsomine e i tetti di Parigi.

peonia. Infine, |l fiore

E, in lentananza, la

ipnoti Datura si

romantica Torre Eiffel.

mesc sensualita
boisé ¢el patcholli. alla

luminosita del muschio

bianco e al calore

dellambrox.

_ L NASO PACKAGING
CASA ESSENZIERA
Mon Paris Eau de Tollette & Un flacone dal design
stato coneepito & sviluppato iconico con le
dagli stessi prafumieri che delicatamente arrotondats
hanne creato 'saude il vetro sfecesttato e il fiocco
parfum: Qlivier Cresp, Dora di rete in plumetis che ofire

Baghtiche & Harry Fremont. zione

subito un’interpr

ggera e intima della
fernminilita.
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miglior profumo dell’'anno maschile

YVES SAINT LAURENT
LA NUIT DE 'THOMME
EAU ELECTRIQUE

La Nuit de lHomme raddoppia la sua energia
con I'Eau Electrique, una fragranza
che & l'esaltazione della notte, un omaggio alla
mascolinita pill selvaggia. Il suo jus & pura
energia con note di mela, geranio e vaniglia.
Mentre la sua campagna segue
un ritmo sfrenato che porta alla scoperta
della citta durante la notte. A interpretarla
ci pensa, ancora una volta,
il modello neo-zelandese Vinnie Woolston.,

‘ COMPOSIZIONE

OLFATTIVA

La

idoppia

energia pur

endo il tipico

contrasto tra fr

sensualita. Il suo jus si

con un luminosa ac

vaniglia si

allimprowwise.

PACKAGIN
5 GING

Dominique Ropion

& Anne Fipo.

4 CAMPAGNA

Il mo
Vinnie
volto della fr
ndone un:

interpr

off nuova

Una storia
raccontata in sai film che o
vedono attraversare |a citta

di nette, pronto-a vivere agni
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e miglior packaging maschile

YVES SAINT LAURENT
Y

Nelluniverso di Yves Saint Laurent la lettera Y’
_ éunimmagine potente e ricca di simboli.
E innanzitutto l'iniziale del nome del fondatore
della maison. Ma e anche la lettera
che rappresenta la generazione “Y*: giovani
con una forte vena creativa e con il coraggio di
seguire le proprie passioni & i propri sogni.
Una fragranza particolare, con una doppia
anima che sl ispira a due capi iconici della
couture: la t-shirt bianca e la sua leggerezza,
la giacca nera e la sua sensualita.

i COMPOSIZIONE
OLFATTIVA

Le note di testa

_‘ COMUNICAZIONE

Per la campagna, curata dal

rap tano la classica

regista Manu dal
afo Matt Lami

sona stati scealti tre uomini

t-shirt bianca

fotog

reali con e lorovere
geranio. Sul fonde, invece, passioni. Lacrew dl Y & cosi
i ante potere di Lna composta dal ricercatore

giEcea n

2 si esprime con Alexandre Raobicguet, dello

& note balsamiche scLltore David Alexander
dell'abete, unite a un tocco Flinn e dal rapper Loyle

diambra grigia e incenso, Carner.

& NASO PACKAGING
CASA ESSENZIERA b d

e manolitice

dalla famosa designar
lopion che, per Suzanng Dalton, diventa un
1 ispiratoa oggetto totemico, intagliate
due elementi del con precisions pe

attraversatoda una "y”

e R T L]
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CHRISTIAN DIOR
J’ADORE INJOY

Un profumo che ‘sa’ letteralmente di gioia,
un nuoveo inno alla felicita nei riflessi di un oro pesca
pieno di vita: JAdore Injoy offre una golosita salata,
inedita e inattesa, che sboccia attorno ai fiori mitici
del suo predecessore. A renderlo unico ¢i pensa
un fiore immaginario, o meglio un For di Sale,
orchestrato dal Parfumeur Créateur Dior, Frangois
Demachy. Accanto a questo, anche un ylang
ylang su misura, plasmato dalle mani esperte
di Grasse per ottenare Un'essenza vigorosamente
floreale dalla sfaccettatura salata.

NASO
CASA ESSENZIERA

“*Con Jadore Injoy; ho

risplenders ianchi’ ha
affermata Frangois
Damachy, Parfumeur

Createur Dior.

| COMPOSIZIONE
OLFATTIVA

COMUNICAZIONE

Il Fier di Sale sheccla
attornoal fiori mitlel i
JAdare: gelsoming

Sambac; neroli e tubsrosa,

Pai si appoggia su uncusre
di viang vlang.
Non un vlang ylang

ma una gualiti

particolere provenients
dalllsola ci Nosy Be
fitagliata su misura a Grasse
per sublimare i sentorl salati
diJAdore Injey.

Nelrultime film ¢ J'Adore,
realizzate ancora una volta

dal regista Jean-Baplisie

)

Mondino, I'attrice Cha
Theran appare nella
grandiosa scenografia o
una vasta distesa di terra
vargine in cui confluiscono
g

imeale fatto di acquaad

menti. Un deseric

piatre color oera nel quale

ciel

&l

si fondono per
ridefinire I'ore come lusso

organico ed essenziale.

PACKAGING

acons di J'adore Injoy

& darvero sensoriale:

Lo spi ore del vetro

dellanfora, ottenuto grazie
aunaverae propria
prodezza tecnica, & cosl

sottile che la vista del

profumao s trasformain
sensazione. L'oro pesca e
pop del jus esplode

grazie a un foriclo

bormbato che diffonde la
luce. Trale mani, J'adore

Injoy diventa cosl materia

viva e palpabile.
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CHRISTIAN DIOR
MISS DIOR EAU DE PARFUM

Rivisitata nuovamente da Frangois Demachy, I'eau
de parfum Miss Dior evalve in sintonia con la
silhoustte reinventata da una donna - Maria Grazia
Chiuri, oggi alla direzione creativa della Maison - per
le donne che farebbero di tutto per amore. Questa
rivoluzione olfattiva ne aumenta il temperamento
senza smarrire la sua iconica identita. Miss Dior &
da sempre testimone di rivoluzioni € cambiament
ma, nel corse della sua storia, € riuscita comungue
a mantenere il suo animo couture e ad affermarsi
come il profumo dell'amore per eccellenza.

CASA ESSENZIERA

Alla denanda ‘cosa farest]

peramore?”. || Parfumeur

sur Diar Francois

Demachy risponcle:
Y

“Per amors? Cosa non
farei? Fargl 'impossibile;

Come Miss Dior™

| COMPOSIZIONE
OLFATTIVA

Per-creare una fragranza

che prefumass

il mz iella ma

cesellato la tradizionale
floralita di Miss: Dior,
sottolineando la farza
dellarcsadi Grasse

& della rosa damas

in mado da renderla carnale
2 suggestiva. || tutto

© del peperosa.

PACKAGING

lIdesign del flacone
asprime ancora.una volta la

riveluzione del New Look

COMUNICAZIONE

‘Dimostramelal”, dice
N

unavolta protagonista cella

alie Poriman - ancora

campagna di Miss Dier -
al'ueme che le dichiara
amote. Gosa non si

farebbe, infattl, per amore?

E proprio attorno a guesto
concept ruotano le
Immagini della nuova
comunicazione della
fragranza, affidata al regista
Emmanuel Cossu.

con un flocco argentato sul
tappo che ricorda quanto

Monsleur Dior amasse

arrlechire | suoi capl couture

con duesto elemento.
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miglior profumo dell’anno
e miglior comunicazione maschile

CHRISTIAN DIOR
DIOR HOMME SPORT

Frangois Demachy, Parfumeur Créateur Dicr, ha
ripensato la composizione della sua fragranza
ispirandosl ai codici dello stile di vita del moderno
uomo Dior. Per costui lo sport & una filosofia di vita
pitl che una performance. La sua &, infatti, una vita
in movimento che richiede capi dalla silhouette
strutturata con tocchi casual e influenze strestwear
ricercate. E la nuova scrittura olfattiva di Dior
Homme Sport incarna appieno questo spirito grazie
a sfaccettature fresche, fruttate e speziate
che si sposano alla perfezione con le tradizionali
note legnose dell'identita Dior Homme.

3 e
HMORT [

* COMPOSIZIONE
OLFATTIVA

La partenza del nuovo Dier

4 COMUNICAZIONE

Pe

fascino tenebroso di Rebert

ter Lindbergh cattura ll
Homme Spart & uno slancie

Pattinson nel suo

0. Si comincia, infatti, personalissimo stile

con arancla sanguigna ed

enza di cedro per poj

passare alle note

— guelle di cuore — i

Peps rosa € Noce moscata

che antl un fonco

egnoso fatio di sandalo

etiver di Haitl.

@

l NASO

CASA ESSENZIERA

Secondo || Parfumeur
Createlr Dior Francois

Demachy “il huove Dior

Homrme Spart & come un

bolicle che sfre

€ prolunga un'intensa

esperienza di piacare”.

PACKAGING
4'—

M
il flagone di Dior Homme

io € cristallino.

Spert mantiens la sua

silholiette manolitica con

linge rigide & puilite che
lasciano vedere la nuance

paglierina del jus.

cinematografico. Lin uomo

Dicr in movimento,

semplicemente di nero
perché la sua virilita non ha
bisogno di ostentazions.
Lasua bellezza non si
impone con la forza, ma

con il fascino e la

raffin del suo stile

outdoer.
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JEAN PAUL GAULTIER
SCANDAL

Jean Paul Gaultier ha sempre ritenuto
noioso tutto ci¢ che potesse essere definito
come “politicamente corretto™ a volte, ci
vuole un po’ di scandalo. Basti pensare alle
3 gonne che ha fatto indossare agli uomini e
SL’.’M A L ai seni supersonici dei corpetti creati per la
cantante Madonna. Ma anche ai suoi

iconici profumi a forma di mezzo busto.

1 ), Questa volta, perd, i focus & sulle gambe di
!E’*\.’ﬂ____,f’ 1 ur'insospettabile nottambula.
‘ =

)

| COMPOSIZIONE
OLFATTIVA
La fragranzafonde la

leggerezza del giorno & la
passione della notte con
una nota di miele
gourmand, resa frescada
tocchi di gardaniae
arancia, contrapposta a
Lin miele sensuale che
asplnde associato al

patehoull.
NASO PACKAGING
CASA ESSENZIERA —
Delphine Bugey ha ricreato E dapiiidi 20 arni che le
offattivarnente il contrasto fragranze Jean Paul
trail gorno e la natte tra le Gaultier non hanno che il
huone maniers formali & le busto. Oggi, invece,
seandalose abitudini serali. hanne anche un bel paio

di gambe fluttuanti: quelle

che sormonteano il tappo
del flacone di vetro con, al
suointerno, il jus rosato.

COMUNICAZIONE

Lafotodi un paparazzo
diffusa sui medla svala il
vero termperamente di una
donina politica che,
astremaments
professlonale di giorno. di
notte gestisce progetti
davwero poco ortodossi. Ed
& subito scandalo!
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Signorina

iy fineg

SALVATORE FERRAGAMO
SIGNORINA IN FIORE

Porta con sé un messaggio di amore e gioia,
il jus di Signarina in Fiore di Salvatore Ferragamo.
Una fragranza magistralmente orchestrata da
Emilie Coppermann per evocare guel turbinio di
, emozioni che ogni primavera, allo shocciare dei
| fiori, riempie 'animo di tante giovani donne.
E proprio i fiori — in particolare quelli di ciliegio
e gelsomino — sono al centro di questa romantica
composizione olfattiva ‘perché — come sostiene
la Maison — guand innamorata,
ogni ragazza shoccia come un fiore',

| COMPOSIZIONE
OLFATTIVA

Un jus fierite & fruttato che

COMUNICAZIONE

=)

Sulle sfonda rigorosamen

si apre convivaci note rosa. facendo fioritura,

di sorbetto ¢l peranashi gelsomini e ciliegi

) Melagrano per avvolgona il flaceons di

poi passare a Ln culore Signerina in Fiore con una

che&uncrescendo di fiori cascata di patall.

incantati. Fiorl di cllegio

e gelsomine si diffondone
impalpabil fine 2 essere
avvolti da'un fondo
cremasa con muschio

bianco e legno di sandalo.

an fiuee

NASO

CASA ESSENZIERA
Per rendere omaggio
allanime romantico &
glo
la maison si & rivolta a Ermilie

delle glovani donne

Coppermann di Symtis

-

PACKAGING

Signorina

in figeree

Un rosa vivace e gioloso
¢ il colore dominante del
flacone, illuminato dal tappo

in oro rosa e dall'lconico

T TP I S——

fiocco Vara in gro Ain.
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UOMO SALVATORE FERRAGAMO
CASUAL LIFE

Carismatica rappresentazione della
mascolinita tipica del gentiluomo attento
a ogni dettaglio, Uomao Salvatore Ferragamo
Casual Life & una fragranza verde e legnosa
che unisce tradizione & modernita.

Lo fa con il suo jus che ruota attorno a un
ingrediente della tradizione italiana: il caffé.
Ma anche con il suo flacone che accosta
I'iconico logo Venna della maison al jus
azzurro, giovane e fresco, e con la sua
campagna che & un‘autentica interpretazione
dell'arte del saper vivere all'italiana.

COMPOSIZIONE
OLFATTIVA
Verdi note di foglie di violetta

iano alle sfumature

el cardamornmo
Drant
dellimone prima di pass:

aun cuore che vede
come protagenista |l caile,

un autentico ing ente

italianc. |l fondo & scaldato
da legno di cashmere,

cadra e musehi blanchi

_‘ COMUNICAZIONE

L'oblettivo del fotografo
CO

ini ha immortalato
n Barnes nella

dell'arte del saper viver

allitaliana.

o NASO
CASA ESSENZIERA

Aurelign Guichard e Alberto
Moarillas di Firmenich hanno
rappresentato la mascolinita
dell'uomo Ferragarno con
un rix di fr

PACKAGING
47

Reinterpretao in argento,
lo storico logo Verna

unito al contl

rro brilante, dona

12 un'allure moito
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Hels muse

miEriEi e el

NARCISO RODRIGUEZ
FLEUR MUSC

Ispirata alla donne che rivendicano la propria
inclipendenza, fleur musc continua il successo di
un'iconica collezione di fragranze sussurrando un

tocco di sensualita in pit. Il suo cuore di muschio &
il vero protagonista. Poi c'& il colore."Una sfumatura
di rosa pitl intensa rispetto a quella che distingue la

linea for her: riflette la donna che lo indossa e

definisce la natura di fleur musc” afferma lo stilista.

NASO

COMPOSIZIONE

~ CASA ESSENZIERA

Una fragranza radiosa e
sublime creata da talentuesi
nasi ol Givaudan, Sonia
Canstant e Calics Becker.

OLFATTIVA

Un bouduet florfte avvolgs
calorosaments il distintivo
cuore di muschio, per un

tocco di sensualita. |

sontuosi fiori rosa, sublimati
dagrani di pepe rosa, si
uniscono al muschio raro,
mentte le note d'ambra
lsgnose — un mix di
paichoull e ambra delicata

— conferiscono luminosita.

PACKAGING

Il distintivo flacone che
contlene fleur musc si
pressnta con un rosa

intenso e strepitess, un
tocco di colore innovativo
per lconica linea. di
profurni di Narciso
Redriguez.

COMUNICAZIONE

Adun anno dalla sua
nasgita, for har fleur mlisc
celebra il suo anniversario

altraverso una nuov;

campagna pubblicitaria.
Uiconica immagine di
Carmen Kass, valtodi 'for
her' sin dal suo asordio, &
rinnovata dal ritratto della
modella Jean Campbell:
entrambe e muse, con la
lore graziaed eleganza,
esprimono la fermminiita
della clonna moderna

MO P
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