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discreto

della scia

Flaconi scultura, ingredienti raffinati,
sentori di spezie esotiche. Il mondo

della profumeria sta vivendo una

nuova primavera, come dimostrano

| fatturati del settore. E a Milano,

la fiera Esxence ne celebra la cultura

olfattiva e la versione «artistica».

di Elena Porcelli

ailtocco finale all’eleganza» sosteneva Gian-
ni Versace a proposito del profumo: «E un
dettaglio che sottolinea discretamente il look,
un’aggiunta invisibile che completa la perso-
nalita. Senza, manca qualcosa». Gli italiani
ci credono, visto che per le fragranze alcoliche si
spendono 1,4 miliardi di euro all’anno. Di questi,
il 12,5 per cento va al settore della profumeria
artistica, detta anche di nicchia: marchi che non
fanno pubblicita sui media tradizionali, sono
distribuiti in pochi e selezionati punti vendita e
puntano a entusiasmare un pubblico esclusivo,
piuttosto che a catturare I’attenzione della massa.
Brand come LM Parfums, Nicolal Parfumeur
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Creatéur, Aedes de Venustas o Masque Milano
$ONo sconosciuti ai pitt ma possono vantare fan
appassionati e pronti a recarsi in una citta diversa
da quella dove abitano, pur di acquistarli.

Alla profumeria artistica & dedicato I’even-
to Esxence, the scent of excellence. L'edizione
del decennale & in programma dal 5 all’8 aprile
nello spazio The Mall, in piazza Lina Bo Bardi,
all’ombra dei grattacieli di Porta Nuova a Milano.
1220 espositori presenti sono stati selezionati per
la qualita e I’originalita dei propri prodotti, da
un comitato tecnico. Il 60 per cento sono nella
sezione Spotlight, dedicata ai marchi emergenti.

«Non si tratta di una semplice fiera commer-
ciale» spiega Silvio Levi, co-fondatore di Esxence
«ma di un incontro basato sulla condivisione del-
la cultura olfattiva, del rispetto reciproco, dello
scambio di opinioni ed esperienze, per creare
una comunita unita dalla passione, dal gusto per
I'innovazione, dalla creativita e dalla riscoperta

Sofisticati. Péng
Ldi, Berdoues.
Collection grand
crue (1);
Amouroud, Linar
Vetiver (2); Atelier
D’artistes,
Alexandre.J (3);
Blend Oud, Khoul
(4); Ciro, Maskée
(5); Coquillete
Paris, Camellia 3.2
(6); Hugh Parsons,
Bond Street (7).

DAL PROFUMO MASCHILE PER LUFFICIO A QUELLO SEDUTTIVO

Consigli di un esperto, parla il «<naso» Laurent Mazzone per il quale «ogni vissuto ha un odore specifico».

e suscitare emozioni che solo

N ato a Grenoble ma di
origini italiane, Laurent
Mazzone ¢ il creatore di
fragranze di nicchia trai pit
apprezzati del momento.
Qual é la differenza

tra profumeria artistica

e tradizionale?

Sicuramente la quantita e la
purezza delle materie prime.
Nella profumeria artistica si &
concentrati soprattutto sul jus,
cioé sull'essenza dei vari
elementi che viene combinata.
Che tipo di preparazione serve
per creare profumi di nicchia?
Pill che preparazione servono
l'istinto e il desiderio di
superare i propri limiti senza
compromessi. La profumeria
artistica rappresenta la vera
anima delle essenze, un punto
di non ritorno. Noi lavoriamo
per colpire i sensi pil raffinati

questo tipo di formulazioni
provocano.

Cosaispira le sue fragranze?
Ogni fragranza che creo parte
da un mio vissuto, una mia
emozione, un momento della
mia vita. Come il caso di
Cicatrices, che miricorda un
bacio alla liquirizia, o Kingdom
of Dreams dove ho cercato di
ricreare il profumo delle
candele in chiesa, un momento
di raccoglimento spirituale,
mentre Army Of Lovers che
porta il nome di una band che
ascolto da sempre come

un mantra e con cui condivido
il messaggio e i valori.

Quanto & importante

il packaging?

Fa parte dell'identita del
marchio ed & fondamentale
che valorizzi la fragranza

e le qualita delle materie

prime che la compongono.
Quali sono le profumazioni
pil in voga attualmente?
Sicuramente i bouquet molto
complessi, sfaccettati, rotondi,
avvolgenti e fioriti.

Tra il mondo arabo, Poccidente
e i paesi asiatici, ¢’ un modo
diverso di scegliere le
fragranze?

Decisamente diverso, il mondo
arabo ama i toni speziati el
legno di oud, i paesi asiatici toni
piu acquatici e delicati, mentre
in occidente sono pil eclettici.
A quale delle sue creazioni

é pit legato?

Radikal Lotus che ¢ il cuore
della mia nuova linea creata

in collaborazione con Mattias
Lindblom.

Un profumo maschile adatto
alPufficio?

Sicuramente Chemise Blanche,
come una camicia bianca, adat-
ta in tutte le occasioni ufficiali
ma con una struttura olfattiva
ben definita.

Un profumo per la seduzione?
Ultimate Seduction perché la
seduzione é follia, ossessione,
desiderio, assuefazione
all'estremo. (A.M.)
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dell’olfatto come mezzo di comunicazione tra le
persone», Per questo motivo, Esxence nel weekend
¢ aperta gratuitamente al pubblico. Per entrare
basta scaricare I'invito dal sito www.esxence.com.

La profumeria artistica, per la sua spinta in-
novativa, & uno stimolo anche per i grandi marchi
della moda. Una fragranza come Versace Oud
Noir, distribuito da Euritalia, non sarebbe mai
nata se i profumieri di nicchia non avessero in-
trodotto in Occidente I'oud, una materia prima
dall’odore molto particolare e dalla forte perso-
nalita, che fino all’inizio del Ventesimo Secolo
era nota solo in Medio Oriente.

Alcuni brand di nicchia fanno della provo-
cazione la propria ragione d’essere. E il caso del
nuovo brand svizzero Perfume Sucks, che signi-
fica «il profumo fa schifo». Non vende profumi
ma soluzioni alcoliche con un odore gradevole
contraddistinte solo dal colore e dalla formula
stampata sulla confezione.

Senza arrivare a questi estremi, Moschino
(sempre della scuderia Euritalia) ha scelto un
packaging autoironico e provocatorio per il suo
profumo Fresh Couture: uno spruzzatore che
ricorda molto da vicino i contenitori dei detersivi
per lavare i vetri.

L'originalita e I’esclusivita hanno tanti volti:
Bekkali Parfums punta su ingredienti estrema-
mente raffinati e flaconi scultura, Sammarco
sulle materie prime naturali e I’originalita del-
la composizione, Onyrico e Jardin d’écrivains
sull’ispirazione fornita dalle grandi figure della
cultura mondiale, da Leonardo da Vinci a George
Sand. L'Etat Libre d’Orange € un’azienda nata per
permettere ai nasi che solitamente lavorano per
i grandi marchi di creare in liberta, senza essere
condizionati dai trend del mercato.

Dietro i banchi di Esxence, quasi sempre, non
ci sono semplici standisti ma i creatori dei brand
0 i nasi stessi, ben felici di raccontare la nascita
dei propri profumi e di farli scoprire agli appassio-
nati. A volte, una visita allo stand si trasforma in
una mini-conferenza sul mondo delle fragranze,
con la possibilita di scoprire I’'odore delle note
olfattive pili rare e originali.

Inoltre, sono in programma una serie di incon-
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REGOLE.

D’ORO.

IL DECALOGO
DELLO SPRUZZO

di Rosa Vaia*

1. MAI LEGARSI AD UNA SOLA
FRAGRANZA. Meglio selezionare
una propria collezione di profumi
per vari momenti di vita, giornata,
ambienti. D'altronde non
indossiamo mai lo stesso abito
tuttii giorni!

2. IL PROFUMO E GUSTO PERSO-
NALE E LIBERTA, ANTICIPA LA
NOSTRA ENTRATA E PROLUIYGA
LA NOSTRA USCITA. PERCHE
LIMITARSI? Poche sono le eccezio-
ni: visite in ospedale, vicinanza a
neonati e spruzzo selvaggio in
presenza di animali dall’olfatto
amplificato (come i cani).

3. DOVE VAPORIZZARE IL
PROFUMO? Dove preferiamo... nei
famosi luoghi «caldi»: nuca, collo,
dietro ai lobi, polsi, torace, dietro

le ginocchia. Alternativa pili scenica
e pratica: comporre una nuvola
davanti a sé e tuffarcisi dentro.

4. QUALE TIPO DI CONCENTRA-
ZIONE USARE? Le acque sono
pratiche in spiaggia, gli eau de
toilette per chi ama un effluvio piu
discreto, gli eau de parfum per chi
vuol farsi sentire, gli extrait per chi
predilige concentrazione e persi-
stenza, gli attar e gli oli per i puristi.

5. PROFUMI FEMMINILI/PROFUMI
MASCHILI. BASTA! Profumiamoci
con le essenze che ci rappresenta-

no, che ci fanno stare bene, che ci
piacciano. Il genere lo definisce chi
lo indossa.

6. IL PROFUMO VA RINNOVATO?
Si, se ne abbiamo desiderio.
Minitaglie, travalo, decant, cam-
pioncini, in borsa, beauty, sacca per
la palestra, nella tasca del cappotto.
Sono piccole armi segrete per ogni
perfumista.

7. COME SI CONSERVA IL PROFU-
MO? In luogo fresco, chiuso in scato-
la, lontano da luce diretta e calore.
In condizioni ottimali non perde le
sue caratteristiche per lunghi anni.

8. COME PER IL GENERE, NON
ESISTE UNA CATEGORIA RIGIDA
DI PROFUMI INVERNALI O ESTIVI,
da giorno e da sera. ll profumo & una
scelta intima e istintuale, lasciamo
spazio al nostro inconscio per
scegliere.

9. NON STROFINARE IL PROFUMO
PER FARLO SFUMARE. Lasciarlo
asciugare su pelle e dare tempo alle
note di testa, cuore e fondo di uscire
naturalmente.

10. NON FARSI CONDIZIONARE
DAI PREZZI. Scegliere profumi
gioco semplici e low budget e
regalarsi fragranze pili preziose a
seconda del proprio gusto e delle
occasioni, senza preconcetti.

* naso della Maison Coquillete Paris
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nasi ai semplici curiosi.

done Riviera, in provincia di Brescia.

tri per chi vuole conoscere la creativita, le storie
e le materie prime da cui nasce una fragranza.
Da non perdere, sabato 7 alle ore 12,30 la
conferenza olfattiva 100 anni di profumi chypre.
Bruno Hervé, curatore dell’Osmotheque, il pitt
grande archivio di profumi del mondo, fara annu-
sare lo storico Chypre, creato da Francois Coty nel
1917, non pilt in commercio e gli altri grandi pro-
fumi che ha ispirato, come Mitsouko di Guerlain.
Sempre il 7 aprile, alle 14,30 ci sara il wor-
kshop Les Gourmandises, dedicato alle es-
senze piu golose, come la vaniglia, curato da
Mouillettes&Co, un’azienda italiana che tiene
corsi di profumeria a tutti i livelli, dagli aspiranti

Alle 16 sara presentata la mostra D’Annunzio |
elarte del profumo, in corso al Vittoriale di Gar- | l

Provare tante fragranze nuove non & solo un
modo per trovare il proprio profumo ideale, ma
anche per entrare in contatto con il lato pili spon-
taneo e istintivo della propria personalita, quello |
che si esprime attraverso il naso. «Finalmente»
spiega Levi, «si comincia a comprendere che
Iolfatto recepisce un messaggio e tale messaggio
e veicolato dal profumo. Gli altri ci riconoscono
anche dal nostro odore e non solo dal nostro
aspetto o da come parliamo, per questo oggi il
profumo & sempre pit considerato un ambascia-

EXTRAIT

i D’
ATELIER
S

Preziosi. Versace,
Oud Noir (1); Onde 7,
Evody (2); Panthea,
Stephane Hubert
Lucas 777 (3); Erotic,
Franck Boclet (4);
Extrait d’atelier,

DOVE
PROFUMARSI

A

Mantova

MIREM,

CORSO UMBERTO, 66

La profumeria (in foto) & gestita
dalla stessa famiglia da genera-
zioni, ha sia profumi di nicchia sia
marchi famosi. Ha anche lanciato
Rubini, la propria fragranza.

Milano

PERFUME BY CALE,

CORSO MAGENTA 22

Il personale & estremamente
disponibile e, su richiesta, utilizza
Nose, una app creata per guidare
il cliente verso il suo profumo
ideale, senza doverlo descrivere
aparole.

Bologna

ANTICA PROFUMERIA

AL SACRO CUORE,

VIA DE’ FUSARI6C

Molto apprezzata dagli appas-
sionati, per la gentilezzae la
competenza dei commessi,

ha un'ampia scelta di marchi
di nicchia.

Roma

CAMPOMARZIO70,

VIA DI CAMPO MARZIO 70

Ha un’ampia e selezionata brand
list e si distingue per la cortesia

e la competenza dello staff. Ha
un punto vendita anche a Milano,
in via Brera, nel pentagono della
profumeria artistica, formato

da via dell’Orso, via Ponte Vetero,
via Madonnina, via Fiori Chiari

e via Brera: nel raggio di poche

. . Maitre Ceramiste (5); et At e
tore del nostro modo di essere, del nostrostile». m | mupe (nvasion CEALIARIA & Tk Eisone i
} decina di negozi di alto livello,
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