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Il piccolo grande scrigno del profumo

Societa. A Milano un museo privato raccoglie migliaia di esemplari da collezione e lotta da solo contro I'oblio
In vetrina una storia di costume ma anche economica: «Nel dopoguerra 150 aziende, poi il declino»

ROSARIA MARCHESI
Un piccolo, grande
Museo, & quello del Profumo, a
Milano (via Messina, 55), unico
nel suo generein Italia. Gli spa-
zi sono purtroppo ridotti (ha
cambiato sede, ma le difficolta
permangono, & privato enon ha
sovvenzioni), esposto nelle ve-
trine ¢'& solo il 20% di una rie-
chissima collezione disvariatie
fascinosi flaconi, ciprie, creme,
cosmesi varia, maanche cartel-
lonistica e immagini. 1l resto &
neimagazzini. Lavisitaésolosu
prenotazione ed ¢ guidata dal
direttore, Giorgio Dalla Villa,
esperto di Profumeria d'Epoea.
Una storia che comincia
trent’anni fa, con sette fondato-
ri e oggi il Museo & anche Cen-
tro di studi sulla profumeria
d’epoca (mondiale). Pure que-
sto un unicum, come laventen-
nalerivista“Profumeriada Col-
lezione”. La curatrice del Mu-
seo & Damiela Candio, il *naso”
Elisabetta Invernici. Il sogno
nel cassetto: arrivare a creare
un centrouniversitario che stu-
dila storia del profumo, la crea-
zione diessenze, il packaging, la
pubblicita.

Nessuna scuola

Dalla Villa lo dice chiaro: tutto
questo in Ttalia non esiste e se
un giovane volesse studiare per
diventare profumiere non cé
una seuola, a meno di andare a
Grasse, in Francia. Guardiamo
le vetrine (e viene in mente una
vecchia canzone “Balocchi e
profumi”) e Dalla Villa conti-
nua: «Nessuno si & mai interes-
sato alla profumeria d’epoca,
dall’Ottocento aghi anni Settan-
ta del Novecento, argomento
sconosciutoancheaMilanoche
ne & stata la culla». Ma quanti
sono gli esemplari posseduti?
«Arrivati a 50.000 - dice Dalla
Villa -, abbiamo smesso di con-
tarli...». In quelle vetrine ¢& la
Storia tout court. Un profumo
ha una confezione firmata da
un grande architetto, Carlo
Scarpa, ci sono i quattro flaconi
realizzati da Fulvio Bianconi,
nellavetreria Venini, per il pro-
fumo “Le quattro stagioni”,
prodotto nel 1947 dalla Gi. V.
Emme di Giuseppe Visconti di
Modrone. Bianconi & poi diven-
tato un grande dell’arte vetra-
ria.

Spiega Dalla Villa: “Fino al-
Finizio del ‘900, per le case pro-
fumiere era importante il con-
tenuto, non il contenitore. Nel
1907 Frangois Coty (un corso, di
origini liguri, che si chiamava
Francesco Spotorno) chiede a

Marilyn Monroe e Chanel N°5: forse I'abbinamento pi0 famoso di tutti i tempi. Nato quasi un secolo fa, resta il profumo piu venduto al mondo

Visconti

di Modrone
[/innovatore
italiano

Nel periodo in cui in Italia spo-
polava la “Violetta di Parma”
Giuseppe Visconti di Madrone
con la sva Gi. V. Emme ebbe il
caraggia di osare, con due pro-
fumi fuori dagli schemi nostrani.
Pensava ad una profumeria
italiana, come Rosa Genani (che

.ol FEDERICO RONCORONI

lui conosceva tramite la moglie)
ad una moda svincolata da
Parigi. Lancio “Contessa azzur-
ra”", nome inventato da Gabriele
D'Annunzio, nel 1910. Un profu-
ma rimasto sul mercata fino agli
anni Settanta.

Non solo, ma da consigliere della
Scala fece in mado che vi si
esibisse Mata Hari, con la sua
danza dei veli, che svelava poi
tutto e usd questo spettacolo e
Ia vedette per il lancio dell'anco-
ra piv osé “Dimmi di si”, altro
nome dannunziano. Le signore
della Milano bene mandavanaii
mariti a chiedere alla sfortunata
maliarda (poi fucilata come
spia) il nome della fragranza
“praibita”, ma ambitissima. 1
lora flaconi sono esposti. Come
un braccialetto porta cipria
creato per splendida Joséphine
Baker al suo esordia in Europa,
nel 1926, Infarmazioni: museo-
delprofumo.it rMAR

René Lalique (con bottega di
fronte alla sua, in place Vendo-
me a Parigi) una etichetta per
un suo nuovo profumo. Lalique
crea una etichetta in vetro, un
piceolo bassorilievo, con una
fanciulla che simaterializza dal
profumo e la ineolla a caldo su
un normale flacone rettangola-
re, nasce il primo flacone appo-
sitamente realizzato per un
profumos.

Gli stilisti

Oggi sono gli stilisti che, grazie
ai profumieri (e qui si parla di
Grasse) lanciano nuove propo-
ste nel settore. «Il profumo de-
ve essere molto aderente al so-
ciale - afferma Dalla Valle che di
formazione & uno storico -, 0ggi
iprofumidurano pertre o quat-
tro anni, ma esistono profumi
che restano per pilt generazio-
ni» . Gia come il mitico Chanel
NU5. «S1, manon solo - specifica
I'esperto -. Per esempio, Mit-
souko di Guerlain ¢ del 1917,
Chanel N“5 e del 1921 (quasiun

secolo, eppure resta il piti ven-
duto nel mondo) ed & vero che
Marilyn Monroe disse che per
dormire indossava solo cinque
gocce di questo, anche altri pro-
fumi hanno ancorailoro acqui-
renti, Shalimarédel1925 Arpé-
gedel’27eJoydel'31. Unprofu-
mosi “indossa” come un abito».

Macisono profumi chesono
legati a particolari momenti
storico-sociali. “E il caso di Pa-
tehouli, indossato da tutte lera-
gazze negli anni ‘70, oppure per
uomo (oggi ¢ normale che un
uomo usiil profume) Brutnegli
anni’50/°60 e prima Victor lan-
ciato dalla Gi. V. Emme nel
1945, con un successo euro-
peo», Chisonoi“nasi” e checa-
ratteristiche hanno queste per-
sone?

«Naturali, disolito sidice che
un naso ha nella sua mente ol-
fattiva circa 3.000- 3.500 odori
¢/oprofumi. primadiiniziarea
realizzare un profumo manual-
mente, locreanellasuamentes.

AlMuseo sivedono stupendi

esemplari, si ascolta la storia,
manoncisono “assaggi” olfatti-
vi. Francesi e italiani per anni
produssero profumeria quasi
inparallelo, poiinostri “cugini”
decisero di lanciarsi su fragran-
ze molto pittsensuali, con nomi
seduttivi «per una donna che
voleva conquistare 'amato. Gli
italiani, invece, crearono profu-
mi per la donna che voleva sa-
pere di buono».

Lanostra storia

Una vicenda che fotografa la
nostra storia, anche se pure da
noi gli innovatori non manca-
rono, come lo stesso proprieta-
rio della GiV.Emme. La profu-
meria italiana ebbe ancora il
suo cuore in Milano anche in
tempi recenti. «Nel secondo
dopoguerra - conclude Dalla
Villa-Milanoeil suo hinterland
avevano 150 aziende che si oc-
cupavano di profumi e di co-
smesi e li distribuivano in tutta
Europa». Pei il declino e F'oblio,
fino alla nascita del Museo.

Ritaglio stampa

ad wuso esclusivo

del destinatario,

non riproducibile.

Segnalazioni-altre testate

062835

Codice abbonamento:



