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Sylvie e Christophe, 1a coppia
che cambial’acqua di colonia

UN PROGETTO INNOVATIVO
NATO DA UNA STORIA DI
AMOREE DIRICERCA. E
ANCHE QUESTO ATELIER
COLOGNE, ILBRAND
FONDATO NEL 2009 E OGGI
DIPROPRIETA DEL GRUPPO
L'OREAL. “IL SEGRETO?
LALAVORAZIONE UNICA
DELLE MATERIE PRIME”

Alessandra Greco

Milano
na storia d’amore con un
lieto fine, di quelle che

sembrano uscite da un romanzo
rosa, ambientata tra Parigi e
New York, con cinque bambini.
Solo-che questo & anche il rac-
conto di un’idea imprenditoriale
di successo, a sei zeri.

Inizia nel 2006 I'avventura di
Sylvie Ganter e Christophe Cer-
vasel. Entrambi lavorano per
un’azienda che si occupa della
creazione di una nuova fragran-
za. Lei perd ha un sogno: creare
un suo profumo, intenso ma fre-
sco, unico e trasversale. Durante

una cena a Manhattan con Cer-
vasel, lui la ascolta raccontare il
suo sogno. Decide di aiutarla a
realizzarlo ma, prima di accetta-
re la sfida, le propone di sposar-
lo. Entrambi hanno gia famiglia
eppure scelgono, insieme, diim-
barcarsi in questo nuovo proget-
todilavoro e divita.

Nasce cosinel 2009 Atelier Co-

logne, la Maison de Parfum che
rivisita e rende attuale la famosa
“acqua di colonia” inventata da
Giovanni Maria Farina, un italia-
no che nel 1709, a Colonia, in
Germania, mise a punto una mi-
scela di essenze che gliricordava-
no I'ltalia, la sua terra natia. Un
misto difiori d'arancio e note fre-
schissime che contrastava con
gli intensi profumi dell’epoca e
che rivoluziono il concetto di pro-
fumo.
- Dal 2006 al 2009 la Ganter e
Cervasel lavorano alacremente,
scelgono il nome del brand, il
pantone dei colori per le confe-
zioni, le materie prime che use-
ranno, il design della bottiglia,
ogni dettaglio che dara vita ad
Atelier Cologne, senza compro-
messi.

La prima collezione caratteriz-
zata da profumi in questa confe-
zione minimal-e col logo sempli-
ce, viene lanciata nel 2009 da Ber-

dord Goodman a New York. Se-
guono nel 2011 I'apertura della
prima boutique Atelier Cologne
a New York. Poi Parigi, attuale
head quarter dell’azienda. Nel
2013 Atelier Cologne sbarca nel
mercato cinese e nel 2016 il
brand viene acquistato da L'O-
real. Oggiiprofumi di Atelier Co-
logne sono distribuiti in 40 Paesi
e contano 18 boutique in tutto il
mondo e dal 2018 sono presenti
anche in Italia, a Milano, con
una boutique in Brera.

1l segreto? Una lavorazione
delle materie prime unica. Colo-
gne Absolue, & questo il nome
delle fragranze nate da questa
partnership di vita e di lavoro.
Dove “absolué” sta per assoluta
naturalitd delle materie prime,
gli oli essenziali arrivano dai pro-
duttori francesi della regione di
Grasse, Robertet e Mane. Ma an-
che per altissima concentrazio-
ne di quegli stessi.oli purissimi
(nelle normali Eau de Cologne la
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concentrazione arriva al 5%, in
questi profumi sivadal 15 al 23%
garantendo un profumo puro e
persistente ma allo stesso tempo
fresco ed elegante). E infine “ab-
solue” come “naturality” degliin-
gredienti, dall’85 al 95%.

Cologne Absolue deve dun-
que il suo successo all'idea di ri-
pensare I'acqua di colonia tradi-
zionale, regalandole pilt persi-
stenza ma anche offrendo a tutti
la possibilita di scegliere la pro-
pria “formula” senza doversi li-
mitare alle poche varianti classi-
che.

La famiglia di Cologne Abso-
lue conta ben 35 fragranze diver-
se. I profumi sono prodotti al
100% in Francia, ma le materie
prime arrivano da pit1 di 50 Paesi
eogni profumo racconta una sto-
ria: in tutte si percepisce Toverdo-
se di.agrumi che & poi da sempre
il carattere distintivo dell’acqua
di colonia, ma che in queste fra-
granzeviene stemperata da inso-
liti accordi. Come in Orange San-

guigne, diventata fragranza iconi-,

ca, il pil1 venduto in tutti i Paesi
in cui & distribuito: ad arancia
amara e mandarino rosso.si me-
scolano fava, tonka e geranio.
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