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FIERE E SALONI
di Loredana Ranni

TRACCE ARTISTICHE

A FIRENZE

Lltalia dei profumi. Le grandi eau francesi. La tradizione inglese.

|| lusso del Medio Oriente. Le essenze da tutto il mondo. E Frcgrdnze, bellezze!

GIOCO DI SPECCHI,
ALL'INGRESSO
DELLA STAZIONE
LEOPOLDA,

PER L'EDIZIONE
2018

DI FRAGRANZE.

Dove inizia una fragranza e dove finisce? Questo il

UN MERCATO CONCENTRATO tema di Fragranze 2018, il salone evento che si ¢
: tenuto a Firenze dal 14 al 16 settembre, negli spazi sug-
DEI MARCHI REALIZZA gestivi della Stazione Leopolda. Tutto parte dalla per-

OLTRE IL 60% cezione fisica di un oggetto impalpabile: la fragranza &

DEL FATTURATO invisibile finché non si adagia sulla pelle, espandendosi ¢

SLOOALEDISETTORE svelando la sua “forma”. Ma che forma ha una fragran-
DELLE IMPRESE za? Quali sono 1 confini spaziali e la durata di una sen-
HA UN FATTURATO... sazione, per una materia priva di consistenza? Attorno
« SUPERIORE

a questi pensieri ¢ stata costruita la campagna di comu-

' A5MILIONI DI EURO S : ,
; nicazione di un salone che ha saputo regalare emozioni,
< INFERIORE alto tasso di ricerca, selezione e cultura olfattiva.
S'IIE.:I!I'?JOONE «Pitti Fragranze & diventato, edizione dopo edizione il
55 luogo per eccellenza dove scoprire le novita della pro-
.. INFERIORE fumeria artistica internazionale - ha 'aHermat;o Agosti-
/  ASOOMILA no Poletto, direttore generale di Pitti Immagine - dalle
ﬂ EURO ultime creazioni dei nomi di riferimento del settore, ai

prodotti dei marchi emergenti, in una dimensione sem-
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pre pitt lifestyle. E questa edizione ha confermato i punti
fermi del salone. Grande sclezione e attenzione alla qua-
lita dei prodotti, accanto a uno scouting internazionale
d'alto profilo. Inoltre, il programma di eventi sulla cul-
tura olfattiva contemporanea si & rivelato piu ricco e
sfaccettato, rendendo il salone un osservatorio sui trend
pit attuali del mondo delle essenze. E speciale cornice
di tutto cid @ stata la cittd di Firenze, che ha ospitato un
programma arricchito di eventi collaterali, con iniziative
degli espositori e progetti promossi da Pitti Immagine,
dimostrandosi sempre pi... la Cittd delle Fragranze!”.

OSSERVATORIO SUI PROCESSI CREATIVI
Fragranze & stata anche l'occasione per scoprire i primi
risultati dell’osservatorio economico, promosso da Pitti
Immagine e condotto da HermesLab (societa di consu-
lenza e analisi economica) in collaborazione con il Cen-
tro ModaCult dell'Universita Cattolica del Sacro Cuore
di Milano: la prima indagine sulla dimensione econo-
mica del settore e del mercato in Italia e in Europa. E
I'indagine si ¢ concentrata anche sulle differenze nei
processi creativi della profumeria artistica e di nicchia
e della profumeria mainstream.

Per esempio, nella profumeria mainstream la progetta-
zione di una nuova fragranza avviene a tavolino, privile-
giando ingredienti e combinazioni che possano acconten-
tare un vasto numero di consumatori. Nella profumeria p
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artistica c'@ invece spazio per una concezione piil creati-
va legata alla sensibilita e all'immaginazione dei designer
e dei nasi, che lavorano a stretto contatto coniugando
competenze progettuali e conoscenze degli ingredienti.
Nel primo caso, il risultato riduce il rischio commerciale
per I'impresa ma puo anche non sorprende il consuma-
tore. Nel secondo caso, invece, ci si trova davanti a casi
realmente innovativi, in cui la creazione ha la possibi-
lita di trovare il proprio posto nell’offerta complessiva
di fragranze e di avere successo per un tempo anche
molto lungo. La progettaznone di un profumo, soprat-
tutto nella prof‘umu 1a artistica, & un processo che richie-
de ai suoi Lredtorl un approccio multisensoriale: spesso
parte da un'ispirazione emotiva, che puo essere espressa
attraverso stimoli visuali, sonori e verbali. E l'intuizione
originaria, come tutti i suoi sviluppi successivi, ha una
coerenza interna che incontra la curiosita e la ricerca de-
gli acquirenti, offrendo loro una sfumatura... di pitt per
raccontare se stessi. Anche l'uso di un profumo ben pro-
gettato, dunque, si rivela multisensoriale ed evocativo di
esperienze e memorie profonde.

120. IMAGINE

FRAGRANZE

C’E UN'INTERA
CITTA CHE
VIVE, E RENDE
VIVO, QUESTO
EVENTO

FRA TALK E PERCORSI VARIEGATI

Novita di questa edizione, il coinvolgimento della cit-
ta di Firenze in un percorso di eventi e iniziative,
attraverso musei, palazzi storici, giardini, boutique
del profumo, concept store e ristoranti stellati. Co-
niugando fragranze, storia, arte, moda, letteratura, cibo
e botanica.

Con “Fragranzu letteraric a Villa Bardini”, per esempio,
la citta si & ¢ aperta anche alla letteratura, proponendo
l'incontro “All'inizio era il profumo” con un ospite d'ec-
cezione come Aldo Nove, uno dei piti acclamati scritto-
ri italiani grande esperto di [ragranze.

“Tracce 2018: lasciarsi guidare dalla moda... ¢ dal pro-
fumo” & invece stata la mostra a cura di Caterina Chia-
relli ¢ Simonella Condemi che - a Palazzo Pitti - ha
accostato pitture e sculture provenienti dalla collezione
della Galleria d’Arte Moderna ad abiti e accessori, rac-
contandoli tra moda, arte e viaggio. Una speciale visita,
proprio in occasione di Fragranze, & stata guidata dalla
giornalista Elisabetta Invernici, che alle opere e alle
creazioni moda ha abbinato profumi e {ragranze. ®
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