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NASO

Poche nuove proposte, tante glorie di lungo corso e un mito
di nome Narciso. Nell’hit parade italiana dei profumi piu
venduti, tornano spesso le stesse note. E i MAITRE PARFUMEUR,
costretti a misurarsi con “cover” di successo, devono stare
attenti a non stonare. Perché bisogna essere davvero dei
ograndi interpreti per rifare Opium o Miss Dior
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Testo Carla Ferron

E ALL’X FACTOR (inteso come talento davvero speciale) si ag-
giunge una corretta dose di Fattore C (inteso proprio come col-
po di fortuna) diventa facile dire “si alla vita”. Anche se non sei
una star come Cate Blanchett (chi non ricorda il suo “Si to Life”
nel profumato spot per Armani?), ma sei ancora una giovane
donna chiamata Julie Massé, con 'ambizione di diventare un
grande Naso. Cresciuta in Giappone fino all’eta di cinque anni, approdata
in Europa, Massé si € trovata al posto giusto al momento giusto. Ovvero
nella casa essenziera Mane, al fianco di una Maestra del settore, Christine
Nagel, chiamata poco piti di cinque anni fa a creare un blockbuster olfattivo
per Giorgio Armani. Quella che avrebbe dovuto essere una collaborazione
tra unalaureata e una praticante delle note e diventata forse un rimpianto
per la prima, sicuramente un trampolino di lancio per la seconda. Assol-
data da Hermes come perfumer in-house (di qui il “forse” a proposito del
rimpianto), Nagel ha lasciato in eredita la saga del profumo Si di Armani a
Massé. Vi pare poco? Si & una delle poche fragranze, tra quelle inventate
in tempi abbastanza recenti, capace di scalare la top ten delle vendite dei
femminili in Italia e di ritagliarsi un posto accanto ai grandi classici.

NELLULTIMO QUADRIENNIO, ogni anno, sugli scaffali sono approdati
circa 200 nuovi profumi. Nel 2018 il Centro Studi di Cosmetica Italia ne ha
contati, su database Mintel Gnpd, 220 (addirittura 8.600 su scala mondiale).
Sapete qual ¢ la fragranza piu acquistata dalle consumatrici italiane? Forse
si, perché ci sono buone probabilita che apparteniate al nutrito fan club che
dal 2015 spinge ininterrottamente, in testa alla classifica stilata da Npd per
il mercato prestige delle fragranze femminili, un profumo nato nel

2003: Narciso Rodriguez For Her. L'eau de toilette capostipite di wmp
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W JULIE MASSE Ha collaborato, con Christine
Nagel, al primo Si di Giorgio Armani (correva
I'anno 2013). Poi ha aggiunto alla storia molti
altri capitoli: Si Intense, Si eau de toilette
eccetera... |l suo Si pit recente é di quest| glorm
e si chiama Si Fiori. Dichiara un mentore: Pie

Bourdon. Lavora per la casa essenziera Mane.

A MARIE SALAMAGNE Sembra avere un
tocco fortunato con le eaux dell’'universe
fashion (in curriculum, tra gli altri, ha Nude

di Alaia). E entrata nel qt > dei Nasi

che hanno inventato la versione Black di Opium,
il mito di Yves Saint Laurent datato 1977.

A AURELIEN GUICHARD Gli é stato dato il compito
di creare felici varianti di Narciso Rodriguez For Her:
suoi I'Eau Delicate e L'Absolu, con cui, nel 2016, ha

- Accademia del Profumo per il mlghor
femminile. Ha inventato anche un Narciso tutto suo.

vinto i

4 FRA KURKDIIAN Con Christine Nagel, ha
lanciato il mito di Narciso Rodriguez For Her.
Vanta una carriera di maestro profumiere /i

25 anni. Nel settembre 2009, ha co-fondato, con
Marc Chaya, una Maison “creativa” a suo nome.
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Ooni anno in Italia

Q’

s1 lanciano in

media 200 fragranze.
Ma le preferenze
delle consumatrici
premiano e spingono

in alto in classitica
sopratiutto

1 grandi classici
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4 FRANCOIS DEMACHY Quando sei cresciuto

a Grasse e diventi profumiere creatore per la
Maison Dior, che ancora occupa la top ten italiana
con J'’Adore e Poison, nel tuo destino non possono
che esserci grandi profumi. E importanti riscritture.
Lultima di Miss Dior & cronaca di questi giorni.

una famiglia a dir poco fortunata é stata creata, pit1 di 15 anni fa, da Franeis
Kurkdjian, profumiere franco-armeno dal tocco felice (¢ suo anche il cele-
bre Le Male di Jean Paul Gaultier), in collaborazione ancora con Christine
Nagel. Oltre a specchiarsi in Narciso (dal jus chypre come quello di Si, e forse
non é un caso), le italiane sembrano riconoscersi sempre e solo nelle note dei
famosi. Nella hit del 2018 stilata da Npd, For Her € seguito da J’adore di Dior
(ne avete sentito parlare?), La vie est belle di Lancéme, Dior Poison, Coco
Mademoiselle e il N° 5 di Chanel, 'Armani Si di cui sopra, Alien di Mugler,
Ck One di Calvin Klein, che afferma la vaghezza di genere dal 1994, e Black
Opium di Yves Saint Laurent. Nato, & vero, “solo” nel 2014, ma come rivisi-
tazione di un mito, quell’Opium che ha iniziato a dare scandalo nel lontano
1977. La musica non cambia se si estende 'attenzione alla top 20, occupata,
tra gli altri, da Light Blue di Dolce & Gabbana, Miss Dior, Armani Acqua di
Gioia (con incursioni di Chloé Signature, un altro Narciso e una Gabrielle).

NON E UN PAESE per giovani Nasi. Ma sicuramente & un Paese per gran-
di interpreti, sfidati a realizzare indimenticabili “cover”. Sul mercato dei
famosi, rifare talvolta vale pit di fare, e I'impresa e semplice solo in appa-
renza; il motivo deve suonare diverso, ma farsi riconoscere. Un lavoro in cui
eccellono soprattutto i Maitre Parfumeur delle grandi Maison, impegnati a
scrivere capitoli olfattivi all'altezza della storia dei super classici. Nell'attesa
che Joy by Dior, al debutto a meta del 2018, diventi una vera gioia, Francois
Demachy, parfumeur créateur della Maison di Avenue Montaigne, proprio
in queste settimane accompagna un’altra Miss Dior in profumeria, con «un
accordo di mughetto inedito, che non si ritrova in alcun’altra variazione»,
dice. Per poi aggiungere, a sottolineare I'importanza della firma anche nel
caso delle rivisitazioni: «Un mughetto € sempre uno spartito personale».
Destino condiviso da Olivier Polge, arrivato nell'ottobre 2013 in Chanel, per
anni “la casa” del padre Jacques, uno dei Nasi piti famosi di sempre, Prima
si era fatto le ossa nella sede di New York di IFE e proprio alle esperienze
extra-Chanel deve la fama non di semplice “figlio di”, ma di “figliol prodi-
gio”: in collaborazione con Anne Flipo e Dominique Ropion, ha contribuito
al successo de La vie est belle, il profumo di Lancéme capace di fare concor-
renzaa J'adore persino sul terreno di casa, in Francia. In Rue Cambon, Polge
jr. ha potuto inventare una novita assoluta come il femminile Gabrielle, go-
dendo (parole sue) «di una carta bianca creativa» e creando un jus «floreale
luminoso, solare» dedicato a tutte le donne che amano i fiori bianchi

(le donne hanno risposto alla dedica mandando la fragranza in sedi- =)
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Nel 2018 la star & stata
(ancora una volta)
un’eau de toilette nata
nel lontano 20043.

Nel ranking, anche

la rivisitazione

in chiave rock di una
stella apparsa sul
finire degli Anni 70
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4 OLIVIER POLGE Aveva quattro anni quando
papa Ja ; succedeva a Henri Robert come
creatore delle fragranze in Chanel. Dzall'ottobre
del 2013, quel ruolo é suo. E ne ha “approfittato™
come il padre, ha avuto I'onere e 'onore

di mettere mano al N° 5, di cui ha inventato 'Eau.

cesima posizione lo scorso anno). Ma, proprio come il padre, a un cer-
to punto ha dovuto toccare il patrimonio olfattivo lasciato in eredita al
mondo dal Naso Ernest Beaux, il N°5. Come ha reagito? «Quando mi &
stata chiesta una nuova interpretazione, ricorda, «piuttosto che sentire
il peso della tradizione e del mito che lo avvolge, ho visto 'opportunita di
lavorare sulla freschezza». Ecco, € cosi che nasce un N° 5 L’Eau.

MA CHE COSA SUCCEDE se non hai un Naso in casa? Le societa devono
decidere a chi affidare le cosiddette franchise, ovvero le estensioni di linea.
Ed e materia importante: in questo caso, pecunia olet eccome. Ve ne diamo
un esempio: nel 2018, quattro diverse versioni di Chance di Chanel, dall’Eau
Tendre all’Eau Vive, sommate tutte insieme, in classifica si piazzerebbero
all'ottavo posto. In alcuni casi, proprio le variazioni di profumi di succes-
so diventano una palestra per i Nasi. Alla scuola di Narciso Rodriguez, per
esempio, si € laureato Aurélien Guichard, ottava generazione di profumie-
ri di Grasse, che si & cimentato su pit1 versioni di For Her: abbiamo sentito
nel tempo quella Delicate e quella In Color, L’Absolu e L’Eau, passando per
una Amber Musc. Una sinfonia intervallata dall’invenzione di un Narciso
tutto suo, chiamato solo Narciso (in classifica, nel 2018, al numero 13). In
altri casi, invece, le Maison, scelgono la continuita. E cosi, se siete tra le
groupie dell’accordo ambrato-boisé-fiorito di Alien di Mugler, portate ri-
conoscenza a un uomo chiamato Dominique Ropion, che, con Laurent
Bruyere, ha creato l'originale, ma che ha contribuito successivamente
all’Eau de Toilette, all’Essence Absolue e all’Eau Extraordinaire, fino ad
arrivare all'ultima declinazione, Alien Flora Futura, inventata lo scorso
anno con Jean-Christophe Hérault.

Collaborare funziona. Il luogo comune che vuole il grande Naso chiuso nel
suo antro ad annusare ambra e patchouli in solitudine & smentito da per-
formance di gruppo sempre pit frequenti (non fosse altro perché aiutano
a condividere le responsabilita). Per Black Opium di Yves Saint Laurent
hanno unitoiloro talenti quattro star della profumeria: Olivier Cresp, fir-
ma storica, si € preso il compito di “creare dipendenza”, Marie Salamagne
ha dato vitaaun accordo rock con la perae il pepe rosa, Honorine Blanc ha
portato un bouquet di fiori bianchi e Nathalie Lorson ci ha messo il caffe
nero. Si dice che un accordo amaro di chicchi, in cosi alta concentrazio-
ne, non fosse mai stato usato prima per una fragranza femminile.
Qualcosa per svegliare il mercato bisognera pure inventarselo. j==

COURTESY CHANEL

Ritaglio stampa ad wuso

esclusivo del destinatario, non riproducibile.

Accademia del profumo

062835

Codice abbonamento:



