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Non si cambia il mondo indossando un profumo, ma forse
gli slogan lanciati con essi possono fare la loro parte. Perché
quando si tratta di pubblicita e valori, capita spesso che le
donne siano divise per tipologie, o che venga loro suggerito
cosa devono essere o cosa devono fare pur di piacere agli
uomini. Negli anni, abbiamo visto testimonial di fragranze
fotografate come trofei prima, e come cacciatrici poi, porta-
trici di stereotipi tramandati di stagione in stagione, campa-
gna di profumo dopo campagna di profumo.

LA FORZA FEMMINILE, ORA

Per fortuna, pare che il treno attivista per un mondo mi-
gliore abbia fatto tappa anche nella moda, e poi nella bellez-
za. Maria Grazia Chiuri ha presentato sulla passerella Dior
del 2017 la T-shirt We Should All Be Feminists, Dovremmo
essere tutti femministi, prendendo in prestito il titolo di un
libro di Chimamanda Ngozi Adichie, scrittrice nigeriana.
Dopo ¢ salito a bordo anche Alessandro Michele, creati-
ve director di Gucci, con messaggi su giacche e abiti come
«Che cosa ce ne faremo di tutto questo futuro?» che invita
a riflettere sulla precarieta, o con «My body my choice» in
difesa della legge sull’aborto (e del corpo delle donne).

Nel mondo della cosmetica, uno spot realista ¢ genuina-
mente attivista lo sta proponendo Lancdome tramite Zen-
daya Coleman, attrice e cantante, che dice: «Voi siete gli
idoli, noi siamo il futuro, abbiamo bisogno di voi e che
facciate sentire la vostra voce, questo € il momento». O an-
cora I'attrice Margaret Qualley per Kenzo, che interpreta il

1. La sfilata Dior P/E 2017 con la T-shirt femminista e il
profumo inno alla luce con tanti muschi JOY di DIOR

(€ 68). 2. La nuova versione Eau de toilette de LINTERDIT
di GIVENCHY (da € 56) suggerisce nello spot di

218

LINTERDIT

GIVENCHY

Le donne hanno il
diritto di fare quello che
vogliono del loro corpo,
purché questo le faccia
stare bene Susan Sarandon

pensiero: «Date voce al piccolo genio che ¢ in voi, e che il
mondo ancora non conosce. Mostrate la vostra forza
interiore, chi siete veramente». O Zadig & Voltaire con il
suo slogan Girls Can Do Anything apparso in passerella, di-
ventato Girls Can Say Anything sul flacone dell’ultima fra-
granza, per incoraggiare la liberta di parola ed espressione,
il dire quello che si pensa senza freni.

«esplorare territori proibiti per sentirsi davvero vive»,
proprio come la testimonial Rooney Mara (intervista a pag.
82). 3. L'ultimo profumo di YSL & LIBRE con lavanda e
vaniglia, e il volto di Dua Lipa, cantante attivista (da € 71).

Shutterstock, Gorunway, Courtesy Gucci, Stanislas Liban, Alexi Lubomirski for Lancome
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LA LIBERTA COME NORMALITA

Per ogni profumo lanciato con il vero intento
di rivoluzionare le cose, pero, ce ne sono altri che
scivolano su slogan-bucce-di-banana pseudo-at-
tivisti come «Per la donna libera di decidere, di
fuggire, di cambiare». Nel 2019 dovrebbe essere
normale decidere, fuggire o cambiare, soprattutto
dopo esemplari spot edificanti nati dieci anni fa:
per esempio, & dal 2011 che Coco Mademoiselle
nel corpo di Keira Knightley, pur di non vedere
un tizio, guida moto, motoscafi e salta persino da
un ponte. Poi ci hanno fatto riflettere Miss Dior
nel corpo di Natalie Portman che scappa da un
matrimonio principesco, ¢ Cate Blanchett che,
senza alcun motivo ma solo perché le andava di
farlo, si lancia col paracadute urlando «Si», il no-
me del suo profumo. Ma oggi, da chi dobbia-
mo fuggire ancora? Da una serata a cui non si
voleva andare? Piuttosto mostrateci le super modelle a casa
con popcorn e Netflix. E allora 1i si che si sovverte I'ordine
delle cose. Non scappando da una festa, magari con un abito
haute couture taglia 40. Un altro slogan legato ai profumi ¢:
«Urla al mondo la voglia di vivere secondo le tue regole».
Non ci sono «mie» regole nell’attivismo femminista, ma solo
regole universali di uguaglianza. Come il capire che le donne
non sono nate con un destino da cuoche o casalinghe, e non
devono infrangere nessuna regola per vestire come aggrada,
viaggiare per il mondo, o vivere la propria sessualita.

4. Famoso il ballo liberatorio dell’attrice Margaret
Qualley per la fragranza KENZO WORLD POWER,
senza fiori (€ 62). 5. La giacca con il messaggio attivista
di GUCCI. 6. La versione RIBELLE di SIGNORINA

CHIMAMANDA
NGOZI
ADICHIE

MANIFESTO
Una piccola-grande
bibbia femminista,
portata al Ted 12 di
Londra dall’autrice,
We Should All Be
Feminists (4thestate.
co.uk, 54 pagg., in
Italia di Einaudi).

A volte i messaggi di marketing sono intrisi di
aspettative di genere e non stupisce che si trasfor-
mino in campagne stampa cenerentolesche. Ma I'i-
dea del principe azzurro ha fottuto un po’ tutte, e
questo viaggio verso la liberta sara lungo
proprio perché radicato in speranze e so-
gni edificati da bambine.

IL FUTURO E NEL RISPETTO

Essere libere, libere veramente, significa in-
dossare una fragranza che ci fa stare bene. E tra
i 2019 e il 2020 avremo molte note aromaterapi-
che, confortevoli, figlie di tecnologie innovative
ma legate alla natura in modo rispettoso. E sara
questo il futuro. In pil, un’evoluzione potrebbe
essere il «non invadere 1'olfatto altrui laddove non
richiesto». Del resto la definizione di liberta per il
filosofo John Stuart Mill era affine: «La liberta di
ognuno finisce dove inizia quella di un altro». Anche per le
fragranze potrebbe valere. Se mi avvicino a un metro da te,
valore stimato come la giusta distanza sociale, la posso senti-
re. Oltre, no. Niente scie, solo un’intima scelta. Anche
perché, come succede per gli abiti, posso indossare qualco-
sa che mi fa sentire a mio agio nonostante non sia capita. E
come disse Michelle Obama: «Abbiamo imparato cosa sono
I'onesta e I'integrita, che la verita conta, che non si prendono
scorciatoie e non si gioca solo con le proprie regole. Perché il
successo non conta se non ¢ guadagnato onestamente».

Ribelle

Jahashne. %rma-

.

FERRAGAMO (da € 56), piu frizzante, con la sua
testimonial promotrice dei valori sulla diversity Soo Joo
Park. 7. Il nuovo flacone sottile come uno smartphone
di IDOLE LANCOME ¢ Zendaya Coleman (€ 66).
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